CYFROWE TECHNOLOGIE GRAFICZNE

Podstawowe pojecia poligraficzne

Stowo technologia jest uzywane w jezyku potocznym, codziennym. Pod pojgciem tym
rozumiemy sposoéb wykonania danego przedmiotu. Technologia jest dziedzina nauki
wchodzaca w zakres nauk technicznych. Jest nauka o sposobie wytwarzania danych
przedmiotow w danej dziedzinie techniki. Technologia poligrafii jest wigc nauka o sposobie
wytwarzania produktoéw poligraficznych.

Produktami poligraficznymi sa takie wytwory jak: ksiazki, broszury, gazety, czasopisma,
ulotki reklamowe, zaproszenia, opakowania, itp. Wspdlna cecha produktow poligraficznych
jest to, ze sa one zadrukowane odpowiednim tekstem 1 ilustracjami. Inaczej sa one nazywane
»drukami”. Druki uzyskuje si¢ w procesie drukowania. Dawniej zamiast stowa ,,poligrafia”
uzywano slowa ,,drukarstwo”. Poligrafia jest stowem bardziej ogélnym, obejmuje bowiem nie
tylko drukowanie, ale wszystko co trzeba zrobi¢ przed i po drukowaniu, aby uzyskac¢ gotowy
produkt poligraficzny, to jest ksiazke, czasopismo, itd.

Technologi¢ poligraficzna mozna podzieli¢ na oddzielne procesy zwane inaczej
operacjami technologicznym, a w skrocie operacjami. Wykonujac operacj¢ po operacji, od
pierwszej do ostatniej, otrzymujemy z surowcow (gtownie papieru i farby) np. ksiazke lub
inne produkty poligraficzne. Operacje poligraficzne mozna podzieli¢ na jeszcze mniejsze
czesci, tak zwane czynnosci.

Procesy poligraficzne sa stosunkowo skomplikowane ze wzgledu na to, ze ich
poszczegbdlne etapy rdznia si¢ bardzo od siebie. W kazdym z etapéw stosowane sa praktycznie
inne technologie, maszyny, a nawet wystgpuja odrgbne zawody. Wszystkie te etapy potaczone sa
jednak technologicznie, to znaczy produkt by uzyskaé ostateczna forme przechodzi zwykle
kolejno przez odpowiednie etapy produkcyjne.

Wydawniczo-poligraficzny proces produkcyjny
Przebieg powstawania wyrobu poligraficznego mozna podzieli€ na dwie fazy:

przedprodukcyjna (Prepress) i produkcyjna (Press i Postpress). Faza przedprodukcyjna

(przygotowawcza), nazywana tez technicznym przygotowaniem produkcji, dzieli si¢ na czg$¢

przygotowawcza u klienta i cz¢$¢ przygotowawcza w drukarni. W zwiazku z tym,

ze absolutna wigkszo$¢ wyrobow poligraficznych produkowana jest na konkretne
zamowienie, powstawanie druku zaczyna si¢ z klientem. Formulowane sa tam podstawowe
cechy druku dotyczace struktury informacyjnej i fizycznej. Tak powstaje projekt druku.

Uogolmaj ac, do operacji tych naleza:
przygotowanie 1 adiustacja redakcyjna oryginatow tekstowych i ilustracyjnych,

— przygotowanie propozycji konstrukcji druku i rozwiazania graficznego oprawy druku,
ewentualnie jego poszczegdlnych czesci, ktore moze by¢ uzupetlione szkicem (lub
makieta) stronicy, okre§lajacym rozmieszczenie na niej poszczegdlnych elementow,

— opracowanie pozostalych proceséw technologicznych, zwiazanych z przygotowaniem
produkc;ji i produkcja.

W przypadku, gdy realizacja zamowienia zostata przyjg¢ta, nastgpuje jego przygotowanie
techniczne w drukarni, redakcji, wydawnictwie, agencji reklamowej czy nawet u osoby
prywatnej. W trakcie przygotowania technologicznego okresla si¢, w jaki konkretny sposob
zamoOwienie begdzie realizowane. Oznacza to okre$lenie kolejno$ci operacji i przypisanie im
konkretnych maszyn 1 materialbw. Po przygotowaniu technologicznym nastepuje
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przygotowanie procesu produkcji w zakresie organizacji pracy i zaopatrzenia w materialy.

Dla zdecydowanej wigkszosci drukow proces produkcji mozna podzieli¢ na trzy podstawowe

fazy produkcyjne:

— przygotowanie do drukowania w skfad ktérego wchodza: obrébka tekstu i grafiki,
przygotowanie form kopiowych i ewentualnie form drukowych. W przypadku technik
cyfrowych forma drukowa lub kopiowa moze nie wystepowac,

— drukowanie konwencjonalne lub cyfrowe oraz lakierowanie maszynowe,

— procesy wykonczeniowe, do ktorych zaliczamy obrobke arkuszy, przygotowanie
wktadow, przygotowanie oktadek, wykonczeniowe procesy introligatorskie.
Przygotowanie do drukowania (Prepress). W tej fazie nastgpuje opracowanie zawartosci

tresci druku (tekst i ilustracje) i doprowadzenie jej do postaci odpowiedniej dla drukowania

analogowego (tradycyjnego) lub cyfrowego, to znaczy do analogowej formy drukowej lub jej
cyfrowego odpowiednika.

Drukowanie (Press). W tej fazie druk osiaga posta¢ ostateczna z punktu widzenia
reprodukcji struktury informacyjnej. Podloze drukowe w postaci arkuszy (drukowanie
arkuszowe) lub wstegi (drukowanie zwojowe) wprowadzane jest do maszyny drukujace;,
a w trakcie przechodzenia przez nia na jego powierzchni powstaje odwzorowanie elementéw
drukujacych za pomoca jednej lub wielu farb drukarskich. W trakcie obrobki maszynowej
podtoza drukowego wykonywane sa i inne czynno$ci, np. lakierowanie, a w przypadku
maszyn zwojowych cigcie, ztamywanie, zszywanie.

Procesy wykonczeniowe (Postpress). W tej fazie druk osiaga swoja ostateczna postaé
z punktu widzenia struktury fizycznej. Wymogi koncowej obrobki poszczegdlnych rodzajow
drukow moga by¢ rozne. Istnieja druki (gazety, czasopisma), ktore nie wymagaja zadnych
prac wykonczeniowych, lub wykanczane sa bezposrednio w zwojowe] maszynie drukujacej
lub podlaczonych do niej modutach. Niektére druki wymagaja minimalnych prac
wykonczeniowych typu rozcinanie lub wykrawanie (teczki, karty, etykiety). Produkty
o skomplikowanej strukturze fizycznej — druki faczone (broszury, ksiazki) — wymagaja wielu
operacji introligatorskich oraz, o ile maja by¢ wykonane dostatecznie produktywnie 1 szybko,
specjalnych urzadzen i linii produkcyjnych, ktore zaleznie od stopnia automatyzacji
potrzebuja mniejszej lub wigkszej liczby obstugujacych je osob.

Klasyfikacja wydawnicza produktéw poligraficznych

Obecnie stosuje si¢ dwie klasyfikacje produktow poligraficznych. Pierwsza z nich,
to klasyfikacja, w ktoérej za punkt wyjscia podziatu przyjmuje charakter wydawniczy danego
wydania, a nie jego parametry techniczne. Jest to wigc klasyfikacja wydawnicza, a nie
poligraficzna. Mimo to jest bardzo szeroko stosowana w produkcji poligraficznej, cho¢ dla
wigkszosci dziatoéw poligrafii jest mato przydatna, a czgsto nawet zupelnie mylaca. Nazywaé
ja bedziemy klasyfikacja wydawnicza produktow poligraficznych.

Druga klasyfikacja — nowoczesna — opiera si¢ o istotne cechy techniczne produktu
poligraficznego. Tym samym jest $cisle zwiazana z technologia poligraficzna. Bedziemy ja nazywac
klasyfikacja poligraficzna produktow.

Podstawa klasyfikacji wydawniczej produktow poligraficznych jest ogoélny podziat
produktéw poligraficznych, zwanych ogolnie drukami, na trzy grupy:

— druki periodyczne (prasowe),
— druki dzielowe,
— druki akcydensowe.
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Schemat podziatu wydawniczego produktow poligraficznych.

Druki periodyczne, ktore czasem nazywa si¢ drukami prasowymi, ukazuja si¢ zawsze pod
tym samym tytutem, sa numerowane i najczgsciej opatrzone data wydania. Moga ukazywac
si¢ w dnie okreslone z goéry datami wydania lub tez nieregularnie. Druki periodyczne dzieli
si¢ na gazety 1 czasopisma. Rdéznica migdzy gazetami i czasopismami jest, wedtug nowych
tendencji definiowania tych poje¢, bardzo niejasna i nie majaca nic wspdlnego z charakterem
technicznym tych drukow. Mianowicie, proponuje sig, aby uznaé, ze gazety, druki
periodyczne, zawieraja informacje ogdlne i1 biezace, natomiast czasopisma zawieraja
streszczenia lub omowienia informacji ogdlnych albo tresci specjalistyczne. Jak wigc z tego
wynika nowe propozycje definiowania tych poje¢ sa zupetnie ogoélnikowe, niedoktadne i nie
majace nic wspolnego z technika poligraficzna. Dlatego tez pozostaniemy przy starych
definicjach podziatu, ktore sa bardziej czytelne dla zwyktego czytelnika i bardziej doktadne:

— gazeta nazywa sig druk periodyczny ukazujacy si¢ nie mniej niz dwa razy w tygodniu

(czgsciej niz raz w tygodniu),

— czasopismem nazywa si¢ druk periodyczny ukazujacy si¢ najwyzej raz w tygodniu lub
nieregularnie.

Definicje gazety i czasopisma nic nie mowia o formie, to jest konstrukcji druku. Zatem
zarOwno gazeta, jak 1 czasopismo moga miec t¢ sama konstrukcjg, ten sam wyglad. Pojecia te sa
wigc zupelnie nieprzydatne w technologii poligraficzne;.

Druki dzielowe, wg klasyfikacji wydawniczej, dziela si¢ na ksiazki i broszury. Pojgcie
drukow dzietowych ma juz troch¢ cech wspdlnych z potrzebami podzialu przydatnego
w technologii poligraficznej, gdyz druki dzielowe sa zawsze oprawami, to znaczy maja wkiad
i potaczona z nim oddzielnie wykonana okladke. Ksiazka ma wkilad z wigcej niz 48
stronicami, w broszurze natomiast stronic jest od 4 do 48 wiacznie. Podzial jest wigc z punktu
widzenia techniki poligraficznej zupehie nieistotny. Ponadto w definicji drukow dzielowych
jest wiele zastrzezen nie majacych nic wspdlnego z technika poligraficzna — dotycza tresci
drukow dzietowych, ceny, sprzedazy itp. Reasumujac, obecne definicje drukow dzielowych
1 ich podziat na ksiazki 1 broszury, zgodny z wytycznymi wydawniczymi, jest nieprzydatny
w technice poligraficznej. W skrocie mozna powiedzie¢, ze broszura jest wydaniem
nieperiodycznym o liczbie stronic 448 (nie liczac oktadki) i odpowiedniej tresci. Ksiazka
jest tak samo definiowana, ale liczba stronic wynosi wigcej niz 48.



Wszystkie pozostate druki nie bgdace drukami periodycznymi 1 dzielowymi sa nazywane
drukami akcydensowymi. Zgodnie z propozycjami wydawniczymi istnieje nastgpujacy
podziat drukow akcydensowych:

— druki akcydensowe wydawnicze, np. nuty, mapy, reprodukcje dziel sztuki, prospekty
1 plakaty w postaci drukow luznych o liczbie stronic nie wigkszej niz cztery,

— druki akcydensowe informacyjne, np. katalogi, cenniki, spisy, rozktady jazdy, instrukcje,
programy, zawiadomienia bez wzgledu na postac 1 konstrukcje¢ wydania,

— druki akcydensowe opakowaniowe w postaci arkusza lub zwoju, z ktérego zostanie
wykonane opakowanie lub jego czes¢,

— druki akcydensowe manipulacyjne przeznaczone do wypetniania lub wykorzystania
w czynno$ciach urz¢gdowych, handlowych 1 innych, np. papiery wartosciowe, znaczki,
bilety, formularze, karty pocztowe,

— druki akcydensowe przemystowe — druki w postaci umozliwiajacej oznaczenie lub
uszlachetnienie wyrobu przemystowego niepoligraficznego, np. kalkomanie.

A wigc podziat drukéw akcydensowych jest w wigkszosci przypadkow niedoktadny
z punktu widzenia techniki poligraficznej i przewaznie zupelnie nieprzydatny. Jako przyktad
nieprzydatnosci tego rodzaju podziatu w technice poligraficznej] mozna podaé, ze oprawa
o danym formacie, konstrukcji, grubosci, liczbie stronic, wielko$ci naktadu, materiale
zastosowanym do wykonania bedzie na przyktad:

— czasopismem, to znaczy drukiem periodycznym, gdy beda to przykladowo zeszyty
naukowe jakiegos$ instytutu,

— ksiazka, to znaczy drukiem dzietowym, gdy bedzie to powiesc,

— drukiem akcydensowym, np. informacyjnym, gdy bedzie to cennik lub katalog.

Poligrafa interesuje to, ze wszystkie te wydania maja jednakowa posta¢, a wigc sa to
wydania rownorzedne. Wydawca natomiast moze twierdzi¢, ze dla niego sa to wydania
o réznym charakterze. Stosowanie takiego podziatlu w technice poligraficznej mozna uzna¢ za
anachroniczne.

Klasyfikacja poligraficzna produktow poligraficznych

W technologii poligraficznej najbardziej istotna jest konstrukcja danego produktu. Tres¢
zawarta w wydaniu jest sprawa mniej wazng lub zupetnie nieistotng dla technologa poligrafa.
Z tego powodu podzial poligraficzny produktéw poligraficznych powinien bra¢ pod uwage
cechy konstrukcyjne danych produktéw. Postanowiono produkty poligraficzne podzieli¢ na
trzy ogblne grupy: druki luzne, taczone 1 oprawy.

Druki |
{ | r | L
Luzne tqczone | Oprawy |
Dalszy podziat Dalszy podziat
wg grup wg grup
asortymentowych,| |asortymentowych,
nazw handlowych| |[nazw handlowych

Schemat podziatu poligraficznego produktow poligraficznych.



Najprostszym produktem poligraficznym sa druki luzne. Drukiem luznym nazywa si¢
produkt poligraficzny sktadajacy si¢ z jednej czgsci lub kilku nie polaczonych migdzy soba.
Jednak moga istnie¢ polaczenia w obrebie jednego arkusza. Drukiem luznym bedzie wige np.
zadrukowana kartka stanowiaca ulotke prospektowa, zadrukowany arkusz papieru stanowiacy
plakat. Sa to najprostsze przyktady drukéw luznych w postaci arkuszowej. Bardziej
skomplikowanymi drukami luznymi bgda np. ulotki prospektowe czterostronicowe wykonane
z jednego arkusza, aby po ztamaniu w polowie wuzyskaly wyglad wytworu
czterostronicowego. Tego rodzaju drukiem luznym bedzie tez np. gazeta. Gazeta, np. ,,Zycie
Warszawy”, sklada si¢ z kilku arkuszy ztozonych 1 wlozonych jeden w drugi, bez potaczen
migdzy poszczegdlnymi arkuszami. Drukami luZnymi sa rowniez w wigkszo$ci opakowania.
Tak, np. torebka papierowa wykonana z jednego arkusza druku odpowiednio zgigtego
1 sklejonego, pudetko wykonane z odpowiednio wykrojonego papieru lub tektury i sklejonego
bedzie drukiem luznym. Produktem introligatorskim, bgdacym drukiem luznym, moze by¢
réwniez zadrukowany zwdj przeznaczony do dalszej przerobki w innym, niepoligraficznym
zaktadzie produkcyjnym. Podane tu przyklady nie wyczerpuja absolutnie wszystkich
rodzajow drukéw luznych wystgpujacych jako produkty introligatorskie. Druki luZne nie maja
dalszego ogdlnego podziatu. Dzieli sig je juz tylko na handlowe grupy asortymentowe takie,
jak np. plakaty, ulotki, torebki, pudetka, gazety, czasopisma, zwoje, w zaleznosci od formy
1 przeznaczenia danego druku luznego.

Bardziej skomplikowanymi wyrobami poligraficznymi niz druki luzne sa druki taczone.
Drukami taczonymi nazywa sig takie produkty poligraficzne, ktore sktadaja si¢ z dwoch lub
wigkszej liczby arkuszy potaczonych migdzy soba, stanowiacych jakby jedna calo$¢, ale nie
majacych oddzielnie wykonanej oktadki. Drukiem laczonym bedzie wigc np. czasopismo,
takie jak ,,Przekrdj”. Sktada si¢ ono z kilku arkuszy odpowiednio ztamanych i zszytych tak,
ze stanowi jedna catos$¢, z tym jednak, ze nie ma oddzielnie wykonanej oktadki. Role oktadki
spelnia zewngtrzny arkusz czasopisma. Drukiem taczonym moze by¢ tez opakowanie, na
przyktad torebka wytworzona przez odpowiednie potaczenie dwoch zadrukowanych arkuszy.
Drukami faczonymi moga by¢ réwniez inne produkty poligraficzne. Druki faczone, podobnie
jak luzne, nie maja juz dalszego ogdlnego podziatu. Dzieli si¢ je na konkretne grupy
asortymentowe znajdujace si¢ w handlu, np.: czasopisma, torebki, pudetka, bloczki, itp.

Najbardziej skomplikowanymi produktami poligraficznymi sa oprawy. Oprawy sktadaja
si¢ z wielu kartek potaczonych ze soba oraz potaczona z nimi oddzielnie wykonana oktadka.
Oprawy moga r6zni¢ si¢ pod wzgledem konstrukcji 1 wygladu. Jednak kazdy produkt, ktory
ma potaczone ze soba kartki oraz ztaczona z nimi oddzielnie wykonana oktadke nazywa sig
oprawa. Oprawy stanowia bardzo duza grupe produktéw poligraficznych. Ze wzgledu na ich
niejednokrotnie duzy stopien skomplikowania i1 r6znorodnos¢ istnieje dalszy podziat opraw.

Systemy miar stosowane w poligrafii

W poligrafii mozemy spotkac si¢ z kilkoma systemami miar. Sytuacja ta wynika gtownie
ze wzgledow historycznych ksztattowania si¢ systemOw miar na $wiecie. W warunkach
polskich mozemy spotkac sig z:

— miarami typograficznymi,
— miarami monotypowymi,
— miarami metrycznymi.

Miary typograficzne stosuje si¢ gtoéwnie w procesach sktadania tekstu do oznaczenia
wymiardw liniowych. Sa to miary (jednostki) powstale dawniej, gdy nie bylo jeszcze
powszechnie dzi§ stosowanej metrycznej jednostki dlugo$ci — metra. Nie sa to miary
dziesigtne. W czasie, gdy powszechnie stosowanag jednostka dtugosci stal si¢ metr, miary
typograficzne byly juz tak rozpowszechnione, ze zmiana ich byta praktycznie niemozliwa.
Wiazalaby si¢ z olbrzymimi kosztami nie tylko w zakresie procesoOw sktadania tekstow,
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ale rowniez drukowania. Obecnie miary typograficzne stosuje si¢ juz tylko w procesach
sktadania tekstow 1 dziedzinach poligrafii zwigzanych ze sktadaniem tekstow, cho¢ i tam
coraz rzadziej. Jednak znajomo$¢ miar typograficznych jest koniecznoscia dla poligrafa.
Podstawowa jednostka miar typograficznych jest punkt typograficzny (skrot p. lub A).
W przeliczeniu na miary metryczne: 1 punkt typograficzny = 0,376 mm (w przyblizeniu).
Jednostkami pochodnymi punktu typograficznego sa: cycero (skrot cyc.) i kwadrat (skrot kw.
lub 0). Cycero jest rowne 12 punktom typograficznym. Kwadrat jest rowny 4 cycerom, tj.
48 punktom typograficznym. W przeliczeniu na miary metryczne jednostki te sa w przyblizeniu
rowne: 1 cycero = 12 punktow typograficznych = 4,5 mm; 1 kwadrat = 4 cycera = 48 punktéw
typograficznych = 18 mm.

W poligrafii stosuje si¢ tez miary oparte na systemie angielskim, zwane w Polsce miarami
monotypowymi. Monotyp bowiem jest nazwa angielskiego urzadzenia do maszynowego,
czcionkowego sktadania tekstow stosowanego w swego czasu w Polsce. Maszyna ta
pracowata w systemie miar monotypowych. Podstawowa jednostka miar monotypowych jest
set. Wigksza jednostka od seta jest pica (czytaj pajka), a mniejsza, jednostka stata. Miary te
z uwagi na praktyczny brak monotypdw oraz system angielski spotykane sa §ladowo.

W innych dziedzinach poligrafii niz sktad tekstow stosuje si¢ miary metryczne — czyli
oparte na podstawowej jednostce dtugosci uktadu SI — metrze = 100 cm = 1000 mm. Istnieja
tez proby wprowadzenia miar metrycznych do proceséw skladania tekstow. Umozliwia to
komputeryzacja tych procesow. Prostymi sposobami przyblizonego przeliczania miar
typograficznych na metryczne 1 odwrotnie sa nastgpujace wzory:

1los¢ punktow = 8/3 x ilos¢ milimetrow
lo$¢ milimetréw = 3/8 x ilo§¢ punktow

Jest to sposob wystarczajaco dokladny do przeliczen np. szeroko$ci sktadu, wielkosci
pisma, interlinii, itp. Przeliczenie miar z milimetrow na punkty wymaga jeszcze
uporzadkowania zapisu czyli podania wyniku w kwadratach, cycerach i punktach na
przyktad: 12 kwadratow 3 cycerai 11 punktow.

W cyfrowych systemach DTP panyjN niepodzielnie anglojiizyczne programy komputerowe
do famania. Stosowany w nich jest amerykaEski system miar typograficznych. W systemie tym
przyjito, Ue 1 punkt typograficzny r-wny jest 1/72" (cala). W przyblileniu 1" r-wny jest
25,4 mm zatem 1 punkt (skr-t pt, pkt) r-wny jest 0,353 mm.

Pytania sprawdzajace

Co rozumiemy pod pojeciem technologia poligraficzna?

Na jakie oddzielne procesy podzieli¢ mozna technologi¢ poligraficzna?
Jak podzieli¢ mozna procesy produkcyjne w poligrafii?

Jakie zadania maja procesy wydawnicze?

Jakie zadania maja procesy sktadania tekstow i reprodukcji poligraficznej?
Na czym polega proces drukowania?

Co obejmuja procesy introligatorskie?

Jakie sa cechy drukow periodycznych, dzielowych i akcydensowych?

. Czym r6zni si¢ gazeta od czasopisma?

10. Czym ro6zni si¢ ksiazka od broszury?

11. Jak dzieli si¢ druki akcydensowe?

12. Na czym polega poligraficzny podziat produktow?

13. Czym charakteryzuja si¢ druki luzne?

14. Czym charakteryzuja si¢ druki taczone?

15. Na czym polega oprawa?

16. Jakie systemy miar wystepuja w poligrafii?
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17. Jakie zaleznosci wystepuja pomi¢dzy miarami typograficznymi?
18. W jaki sposob przeliczamy miary typograficzne na metryczne?
19. W jaki sposob przeliczamy miary metryczne na typograficzne?





