CYFROWE TECHNOLOGIE GRAFICZNE

2 Podstawowe pojecia poligraficzne

Stowo technologia jest ywane w ¢zyku potocznym, codziennym. Pod gugm tym
rozumiemy sposéb wykonania danego przedmiotu. Technologia jest dziedaimki
wchodzca w zakres nauk technicznych. Jest naukasposobie wytwarzania danych
przedmiotow w danej dziedzinie techniki. Technologia poligrafii jegt wiaukao sposobie
wytwarzania produktow poligraficznych.

Produktami poligraficznymisstakie wytwory jak: ksizki, broszury, gazety, czasopisma,
ulotki reklamowe, zaproszenia, opakowania, itp. Wsp@@eahaproduktow poligraficznych
jest to,ze @1 one zadrukowane odpowiednim tekstem i ilustracjami. Ina@zens nazywane
~drukami”. Druki uzyskuje si w procesie drukowania. Dawniej zamiast stowa ,poligrafia”
uzywano stowa ,drukarstwo”. Poligrafia jest stowem bardziej ogélnym, obejmuje bowiem nie
tylko drukowanie, ale wszystko co trzeba ztopized i po drukowaniu, aby uzyskgotowy
produkt poligraficzny, to jest ksike, czasopismo, itd.

Technolog¢ poligraficzna moha podziek na oddzielne procesy zwane inaczej
operacjami technologicznym, a w skrdcie operacjami. Wykgnaperag; po operacji, od
pierwszej do ostatniej, otrzymujemy z surowcow (gtownie papieru i farby) ngzkksiub
inne produkty poligraficzne. Operacje poligraficzne mezodziek na jeszcze mniejsze
czesci, tak zwane czynnas.

Procesy poligraficzne as stosunkowo skomplikowane ze wedli na to, ze ich
poszczegolne etapy ndia si¢ bardzo od siebie. W kdym z etapdw stosowane graktycznie
inne technologie, maszyny, a nawet wygja odrebne zawody. Wszystkie te etapy quaione §
jednak technologicznie, to znaczy produkt by uzystastateczndorme przechodzi zwykle
kolejno przez odpowiednie etapy produkcyjne.

3 Wydawniczo-poligraficzny proces produkcyjny
Przébieg powstawania wyrobu poligraficznego maz podziek na dwie fazy:

przedprodukcyjna (Prepress) i produkcyjiiffPress i Postpress). Faza przedprodukcyjna

(przygotowawcza), nazywanazteechnicznym przygotowaniem produkcji, dziek sia czs¢

przygotowawca u klienta i cz$¢ przygotowawcza w drukarni. W zwazku z tym,

ze absolutna wkszos¢ wyrobow poligraficznych produkowana jest na konkretne

zamoOwienie, powstawanie druku zaczyna siklientem. Formutowaneagam podstawowe

cechy druku dotycce struktury informacyjnej i fizycznej. Tak powstaje projekt druku.

Uogéblniapc, do operacji tych nate:

— przygotowanie i adiustacja redakcyjna oryginatow tekstowych i ilustracyjnych,

— przygotowanie propozycji konstrukcji druku i rozwania graficznego oprawy druku,
ewentualnie jego poszczegolnychegd, ktére moz by uzupetnione szkicem (lub
makiet) stronicy, okrekajacym rozmieszczenie na niej poszczegoélnych elementow,

— opracowanie pozostatych procesow technologicznychazamych z przygotowaniem
produkcji i produkacj.

W przypadku, gdy realizacja zamodwienia zostata gtayjnastpuje jego przygotowanie
techniczne w drukarni, redakcji, wydawnictwie, agencji reklamowej czy nawet u osoby
prywatnej. W trakcie przygotowania technologicznego @&rsk, w jaki konkretny sposob
zamoOwienie bdzie realizowane. Oznacza to oltemie kolejnogi operacji i przypisanie im
konkretnych maszyn i materialdbw. Po przygotowaniu technologicznym e¢pogest
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przygotowanie procesu produkcji w zakresie organizacji pracy i zaopatrzenia w materiaty.

Dla zdecydowanej wkszog<i drukéw proces produkcji moa podziek na trzy podstawowe

fazy produkcyjne:

— przygotowanie do drukowania w skiad ktérego wchodabrobka tekstu i grafiki,
przygotowanie form kopiowych i ewentualnie form drukowych. W przypadku technik
cyfrowych forma drukowa lub kopiowa menie wys¢powa,

— drukowanie konwencjonalne lub cyfrowe oraz lakierowanie maszynowe,

— procesy wykonczeniowe, do Kktorych zaliczamy obrob&rkuszy, przygotowanie
wkiadow, przygotowanie oktadek, wykonczeniowe procesy introligatorskie.
Przygotowanie do drukowania (Prepress). W tej faziecpaf opracowanie zawartts

tresci druku (tekst i ilustracje) i doprowadzenie jej do postaci odpowiedniej dla drukowania

analogowego (tradycyjnego) lub cyfrowego, to znaczy do analogowej formy drukowej lub jej
cyfrowego odpowiednika.

Drukowanie (Press). W tej fazie druk g postd ostatecznaz punktu widzenia
reprodukcji struktury informacyjnej. Podiezdrukowe w postaci arkuszy (drukowanie
arkuszowe) lub wsti (drukowanie zwojowe) wprowadzane jest do maszyny dgoky)j
a w trakcie przechodzenia przea nia jego powierzchni powstaje odwzorowanie elementéw
drukujacych za pomocgednej lub wielu farb drukarskich. W trakcie obrobki maszynowej
podtoza drukowego wykonywaneasi inne czynnoéi, np. lakierowanie, a w przypadku
maszyn zwojowych ecie, ztamywanie, zszywanie.

Procesy wykonczeniowe (Postpress). W tej fazie drukgasswoj ostatecznaposta
z punktu widzenia struktury fizycznej. Wymogi koncowej obrébki poszczegoélnych rodzajow
drukéw mog by¢ rézne. Istnieg druki (gazety, czasopisma), ktére nie wymagadnych
prac wykonczeniowych, lub wykazane g bezposednio w zwojowej maszynie drukigej
lub podhczonych do niej modutach. Niektére druki wymaganinimalnych prac
wykonczeniowych typu rozcinanie lub wykrawanie (teczki, karty, etykiety). Produkty
o skomplikowanej strukturze fizycznej — drukctone (broszury, kstki) — wymagag wielu
operaciji introligatorskich oraz, o ile mdpy¢ wykonane dostatecznie produktywnie i szybko,
specjalnych urgdzea i linii produkcyjnych, ktére zalmie od stopnia automatyzaciji
potrzebuj mniejszej lub wgkszej liczby obstuguaych je osab.

4, Klasyfikacja wydawnicza produktow poligraficznych

Obecnie stosuje sidwie klasyfikacje produktow poligraficznych. Pierwsza z nich,
to klasyfikacja, w ktorej za punkt wgia podziatu przyjmuje charakter wydawniczy danego
wydania, a nie jego parametry techniczne. Jest t& Wlasyfikacja wydawnicza, a nie
poligraficzna. Mimo to jest bardzo szeroko stosowana w produkcji poligraficznej,dthoc
wigkszogi dziatdw poligrafii jest mato przydatna, agsto nawet zupetnie npda. Nazywa
ja bedziemy klasyfikaci wydawnicz produktow poligraficznych.

Druga klasyfikacja — nowoczesna — opiera ei istotne cechy techniczne produktu
poligraficznego. Tym samym jestisle zwizana z technologipoligraficzra. Bedziemy g nazywa
klasyfikacp poligraficzry produktow.

Podstawa klasyfikacji wydawniczej produktow poligraficznych jest ogoélny podziat
produktow poligraficznych, zwanych ogolnie drukami, na trzy grupy:

— druki periodyczne (prasowe),
— druki dzietowe,
— druki akcydensowe.
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Rys. 1. Schemat podziatu wydawniczego produktéw poligraficznych

Druki periodyczne, ktére czasem nazywadiukami prasowymi, ukazasie zawsze pod
tym samym tytutem, ssnumerowane i najeiciej opatrzone datwydania. Mog ukazywa
si¢ w dnie okrélone z gory datami wydania lubzt@ieregularnie. Druki periodyczne dzieli
sie na gazety i czasopisma. Rica medzy gazetami i czasopismami jest, wedtug nowych
tendenciji definiowania tych pgj, bardzo niejasna i nie mgp nic wspolnego z charakterem
technicznym tych drukéw. Mianowicie, proponujeg,siaby uzna, ze gazety, druki
periodyczne, zawieraj informacje ogoélne i bimce, natomiast czasopisma zawieraj
streszczenia lub omowienia informacji ogolnych albdcirepecjalistyczne. Jak e z tego
wynika nowe propozycje definiowania tych poja zupetnie ogolnikowe, niedoktadne i nie
majce nic wspoélnego z technikpoligraficzna Dlatego te pozostaniemy przy starych
definicjach podziatu, ktéreasardziej czytelne dla zwyktego czytelnika i bardziej doktadne:
— gazei nazywa s druk periodyczny ukazagy sk nie mniej nk dwa razy w tygodniu

(czgsciej niz raz w tygodniu),

— czasopismem nazywaesiruk periodyczny ukazagy sk najwyzej raz w tygodniu lub
nieregularnie.

Definicje gazety i czasopisma nic nie mgvai formie, to jest konstrukcji druku. Zatem
zarOwno gazeta, jak i czasopismo moget te sama konstrukag, ten sam wygd. Pogcia te §
wigC zupetnie nieprzydatne w technologii poligraficzne;j.

Druki dzietowe, wg klasyfikacji wydawniczej, dziekie na ksiyzki i broszury. Pajcie
drukéw dzietowych ma juzroche cech wspolnych z potrzebami podziatu przydatnego
w technologii poligraficznej, gdydruki dzietowe § zawsze oprawami, to znaczy majktad
I poftaczona z nim oddzielnie wykonangkiadke Ksiazka ma wkiad z wicej niz 48
stronicami, w broszurze natomiast stronic jest od 4 do 48zwie. Podziat jest wc z punktu
widzenia techniki poligraficznej zupetnie nieistotny. Ponadto w definicji drukow dzietowych
jest wiele zastrzesh nie majcych nic wspoélnego z technikpoligraficzna— dotycz tresci
drukéw dzietowych, ceny, sprzedaitp. Reasumuic, obecne definicje drukéw dzietowych
i ich podziat na ksizki i broszury, zgodny z wytycznymi wydawniczymi, jest nieprzydatny
w technice poligraficznej. W skrocie mume powiedzié, ze broszura jest wydaniem
nieperiodycznym o liczbie stronic 4-48 (nie liczoktadki) i odpowiedniej trei. Ksiazka
jest tak samo definiowana, ale liczba stronic wynoscejiniz 48.



Wszystkie pozostate druki nie dace drukami periodycznymi i dzietowymiasnazywane

drukami akcydensowymi. Zgodnie z propozycjami wydawniczymi istnieje ¢maisty
podziat drukéw akcydensowych:

druki akcydensowe wydawnicze, np. nuty, mapy, reprodukcje dziet sztuki, prospekty
i plakatyw postaci drukoéw lugych o liczbie stronic nie wkszej niz cztery,

druki akcydensowe informacyjne, np. katalogi, cenniki, spisy, rozktady jazdy, instrukcje,
programy, zawiadomienia bez wgdu na postai konstrukcg wydania,

druki akcydensowe opakowaniowe w postaci arkusza lub zwoju, z ktérego zostanie
wykonane opakowanie lub jegosz,

druki akcydensowe manipulacyjne przeznaczone do wypetniania lub wykorzystania
w czynnogiach urzdowych, handlowych i innych, np. papiery wadioive, znaczki,
bilety, formularze, karty pocztowe,

druki akcydensowe przemystowe — druki w postaci Uiw@gacej oznaczenie lub
uszlachetnienie wyrobu przemystowego niepoligraficznego, np. kalkomanie.

A wiec podziat drukéw akcydensowych jest welgzoci przypadkéw niedoktadny

Z punktu widzenia techniki poligraficznej i przemge zupetnie nieprzydatny. Jako przykiad
nieprzydatnogi tego rodzaju podziatu w technice poligraficznej mezpodad, ze oprawa
o danym formacie, konstrukcji, grulmg liczbie stronic, wielkodi naktadu, materiale
zastosowanym do wykonaniadzie na przykiad:

czasopismem, to znaczy drukiem periodycznym, gdya i@ przyktadowo zeszyty
naukowe jakiegoinstytutu,
kshzka, to znaczy drukiem dzietowym, gdydxie to powiéc,

— drukiem akcydensowym, np. informacyjnym, gdylbie to ennik lub katalog.

Poligrafa interesuje taze wszptkie te wydania majjednakow post&, a wkc s to

wydania réwnorzdne. Wydawca natomiast mozwierdzé, ze dla niego & to wydania
0 rémym charakterze. Stosowanie takiego podziatu w technice poligraficznepruané za
anachroniczne.

5. Klasyfikacja poligraficzna produktéow poligraficznych

W technologii poligraficznej najbardziej istotna jest konstrukcja danego produkié. Tre

zawarta w wydaniu jest spravmniej wana lub zupetnie nieistotngla technologa poligrafa.
Z tego powodu podziat poligraficzny produktéw poligraficznych powiniert ip@d uwag
cechy konstrukcyjne danych produktow. Postanowiono produkty poligraficzne péodmeli
trzy ogolne grupy: druki lute, hczone i oprawy.

Druki |
{ | r | L
LuZzne tgczone ' Oprawy |
Dalszy podziat Dalszy podziat
wg grup wg grup
asortymentowych,| |asortymentowych,
nazw handlowych| |[nazw handlowych

Rys. 2. Schemat podziatu poligraficznego produktéw poligraficznych.



Najprostszym produktem poligraficznyma slruki luzne. Drukiem luaym nazywa si
produkt poligraficzny sktadagy sk z jednej czsci lub kilku nie pohczonych mg¢dzy soba
Jednak mogistniet polaczenia w obrhie jednego arkusza. Drukiem hu/m bgzie wic np.
zadrukowana kartka stanaws ulotke prospektow, zadrukowany arkusz papieru stangoyi
plakat. § to najprostsze przykiady drukéw hych w postaci arkuszowej. Bardziej
skomplikowanymi drukami luzymi beda np. ulotki prospektowe czterostronicowe wykonane
z jednego arkusza, aby po ztamaniu w potowie uzyskaly adygWwytworu
czterostronicowego. Tego rodzaju drukiemnyh bedzie te np. gazeta. Gazeta, nygie
Warszawy”, sktada siz kilku arkuszy ztoanych i wtozonych jeden w drugi, bez pokze
migdzy poszczegOllnymi arkuszami. Drukaminymi s rowniez w wigkszogi opakowania.
Tak, np. torebka papierowa wykonana z jednego arkusza druku odpowiedgiegagi
I sklejonego, pudetko wykonane z odpowiednio wykrojonego papieru lub tektury i sklejonego
bedzie drukiem luaym. Produktem introligatorskim, dgcym drukiem luaiym, moze by
réwniez zadrukowany zwo0j przeznaczony do dalszej przerdbki w innym, niepoligraficznym
zaktadzie produkcyjnym. Podane tu przyktady nie wyczerpapsolutnie wszystkich
rodzajéw drukow lunych wystepujacych jako produkty introligatorskie. Druki lng nie maj
dalszego ogdlnego podziatu. Dzielg $& juz tylko na handlowe grupy asortymentowe takie,
jak np. plakaty, ulotki, torebki, pudetka, gazety, czasopisma, zwoje, wnpate od formy
I przeznaczenia danego drukumego.

Bardziej skomplikowanymi wyrobami poligraficznymizndruki luzne & druki taczone.
Drukami kczonymi nazywa sitakie produkty poligraficzne, ktére sktadaic z dwoch lub
wigkszej liczby arkuszy patzonych mgdzy sobga stanowacych jakby jedna catoscale nie
majacych oddzielnie wykonanej oktadki. Drukiemctonym belzie wkc np. czasopismo,
takie jak ,Przekr¢j”. Sktada siono z kilku arkuszy odpowiednio ztamanych i zszytych tak,
ze stanowi jedna calos& tym jednakze nie ma oddzielnie wykonanej oktadki. Roktadki
spetnia zewnigzny arkusz czasopisma. Drukiemczonym mog by tez opakowanie, na
przyktad torebka wytworzona przez odpowiednieappénie dwdch zadrukowanych arkuszy.
Drukami hczonymi mog by¢ réwniez inne produkty poligraficzne. Druka¢zone, podobnie
jak luzne, nie maj juz dalszego ogdlnego podziatu. Dzielig Se na konkretne grupy
asortymentowe znajdage s¢ w handlu, np.: czasopisma, torebki, pudetka, bloczki, itp.

Najbardziej skomplikowanymi produktami poligraficznymi gprawy. Oprawy skiadaj
si¢ z wielu kartek paiczonych ze soba oraz pokonaz nimi oddzielnie wykonanektadka
Oprawy mog rozni¢ sie pod wzgetdem konstrukcji i wygidu. Jednak kaly produkt, ktéry
ma pohkczone ze sobkartki oraz z4czonaz nimi oddzielnie wykonangktadke nazywa si
oprawa. Oprawy stanowdi bardzo duzagrupe produktow poligraficznych. Ze wzglu na ich
niejednokrotnie dugstopieéh skomplikowania i rénorodnosdistnieje dalszy podziat opraw.

6. Systemy miar stosowane w poligrafii

W poligrafii mozemy spotka sie z kilkkoma systemami miar. Sytuacja ta wynika gtéwnie
ze wzgkdow historycznych ksztattowaniagssystemOw miar nawiecie. W warunkach
polskich mo&my spotké si¢ z:

— miarami typograficznymi,
— miarami monotypowymi,
— miarami metrycznymi.

Miary typograficzne stosuje eigtdbwnie w procesach skladania tekstu do oznaczenia
wymiaréw liniowych. § to miary (jednostki) powstate dawniej, gdy nie byto jeszcze
powszechnie dzi stosowanej metrycznej jednostki diugpos- metra. Nie $ to miary
dziesttne. W czasie, gdy powszechnie stosowgdnostkadiugo<ci stat s¢ metr, miary
typograficzne byty ja tak rozpowszechnionege zmiana ich byla praktycznie nientiaéa.
Wiazataby s¢ z olbrzymimi kosztami nie tylko w zakresie proceséw sktadania tekstow,
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ale réwnie drukowania. Obecnie miary typograficzne stosuje jeiz tylko w procesach
skladania tekstow i dziedzinach poligrafii aganych ze sktadaniem tekstéw, chiotam

coraz rzadziej. Jednak znajomosdiar typograficznych jest konieczrawg dla poligrafa.
Podstawow jednostlke miar typograficznych jest punkt typograficzny (skrot p. Wb

W przeliczeniu na miary metryczne: 1 punkt typograficzny = 0,376 mm (w prepik).
Jednostkami pochodnymi punktu typograficznegiocgcero (skrot cyc.) i kwadrat (skrét kw.

lub o). Cycero jest rowne 12 punktom typograficznym. Kwadrat jest rowny 4 cycerom, tj.
48 punktom typograficznym. W przeliczeniu na miary metryczne jednostkiveszyblizeniu
rowne: 1 cycero = 12 punktow typograficznych = 4,5 mm; 1 kwadrat = 4 cycera = 48 punktow
typograficznych = 18 mm.

W poligrafii stosuje si tez miary oparte na systemie angielskim, zwane w Polsce miarami
monotypowymi. Monotyp bowiem jest nagzwangielskiego urmlzenia do maszynowego,
czcionkowego skiladania tekstow stosowanego w swego czasu w Polsce. Maszyna ta
pracowata w systemie miar monotypowych. Podstaavmanostkamiar monotypowych jest
set. Wiksza jednostlg od seta jest pica (czytaj pajka), a mnigjgednostka stata. Miary te
z uwagi na praktyczny brak monotypow oraz system angielski spotykalaeiswo.

W innych dziedzinach poligrafii nisktad tekstéw stosujeesimiary metryczne — czyli
oparte na podstawowej jednostce diaktadu SI — metrze = 100 cm = 1000 mm. Istniej
tez préby wprowadzenia miar metrycznych do proceséw sktadania tekstow. liWraoto
komputeryzacja tych proceséw. Prostymi sposobami pezyldigo przeliczania miar
typograficznych na metryczne i odwrotnigrestpujace wzory:

ilos¢ punktow = 8/3 x ilosémilimetrow
ilog¢ milimetréw = 3/8 x ilosépunktow

Jest to sposob wystarczep doktadny do przeliczenp. szerokasi sktadu, wielkogi
pisma, interlinii, itp. Przeliczenie miar z milimetrow na punkty wymaga jeszcze
uporzdkowania zapisu czyli podania wyniku w kwadratach, cycerach i punktach na
przyktad: 12 kwadratéw 3 cycera i 11 punktow.

W cyfrowych systemach DTP panyjN niepodzielnie anglojiizyczne programy komputerowe
do famania. Stosowany w nich jest amerykaEski system miar typograficznych. W systemie tym
przyjito, Ue 1 punkt typograficzny r-wny jest 1/72" (cala). W przyblileniu 1" r-wny jest
25,4 mm zatem 1 punkt (skr-t pt, pkt) r-wny jest 0,353 mm.

Pytania sprawdzajace

Co rozumiemy pod pggiem technologia poligraficzna?

Na jakie oddzielne procesy podziainomna technologi poligraficzng?
Jak podzieti mozna procesy produkcyjne w poligrafii?

Jakie zadania mgprocesy wydawnicze?

Jakie zadania mgprocesy sktadania tekstow i reprodukcji poligraficznej?
Na czym polega proces drukowania?

Co obejmuyj procesy introligatorskie?

Jakie g cechy drukéw periodycznych, dzietowych i akcydensowych?
Czym rOhi sig gazeta od czasopisma?

10. Czym roai sie ksiazka od broszury?

11. Jak dzieli si druki akcydensowe?

12. Na czym polega poligraficzny podziat produktéw?

13. Czym charakteryzaisie druki lumne?

14. Czym charakteryzasie druki taczone?

15. Na czym polega oprawa?

16. Jakie systemy miar wygiuja w poligrafii?
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17. Jakie zalimosci wystkepuja pomigdzy miarami typograficznymi?
18. W jaki sposoéb przeliczamy miary typograficzne na metryczne?
19. W jaki sposéb przeliczamy miary metryczne na typograficzne?





